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PALMARES ENTREPRENDRE FRANCHISE
Le « Top 10 » des
franchises de I'annee !

Il existe pres de 1 200 réscaux de franchise en France. Certains sont récents, d'autres beaucoup
plus anciens. Certains sont typiquement frangais, d'autres d'origine étrangére. Certains sont célébres
parce que s adressant 2 un tres large public, d'autres plus confidentiels, puisque fonctionnant dans le
« business to business ». Tous ont une raison d'étre et de se développer sur notre territoire en 2008 et
le font avec plus ou moins de succés. Les journalistes d'Entreprendre Franchise vous présentent leur
palmarés des 10 meilleures franchises du premier semestre 2008, 4 savoir celles qui ont d'aprés eux

le mieux communique, tout en affichant une stratégie oftensive en mariére de développement.
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PALMARES 2008

Les 10 réseaux,
franchiseurs de I'année !

I Groupe Le Duff

2 Cartridge World

|3 Ticket| Promo

4 Agora presse
5 La Caverne des
Particuliers

6 DptimHome
7 Age d'Or Services

&8 Akerys
9 Le Jardin des Fleurs

10 Beauly Tech
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Un bon réseau s'appuie d
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Emmants do rocherche
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* Penser pouvoer tour fame s-
meme ou on famlle ans avor
recouns 3 des spéualsies, notam-
ment en terme d'ammanon et de
formation du futur résean

* Prenche des candidans quo ne
correspondent pas au profil retemu
au départ Les entéres de mecru-
ement dovent etre  systemati-
quenint respectés, meme s on
s¢ trouve en récherche active et
que l'on souhate développer son
affarre au plus vire

* Ne pas avour prevu de manigre
ey conerete ey hypothises hawte
et basse du buminess plan

* Bien naitrser la reglmentaton
et son cvolunon previuble en
foncoon de Faconae

Lancer une
franchise :
un vrai métier

Lancer ume franchise et un nou-

TICKET PROMOD
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ration de résesus
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agufic souvent cogger |'épar-
gne de plusiears anndes pour
miettre 3 son compte Man vous
avez la possibibed d'Grudier de
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Choisir le bon
partenaire
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le Franchise dupose des Eiments
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les emeignes com nrmenielles

Un palmares
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secteurs d'acnviees, pounguon e
pas fame confiance au palmares
d'Esreprondre Franduse qui a sélec-
gonné pour vous 10 rescaux Ju
Top en matéme do communica-
non ot de développement * A L
lewture de lewt présentanon, vous
comprendrez pourquor 1l men
tent tous une plice de chose dans
notre « TOP 101 s
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Le concept nova-

N°3:
Ticket Promo

(Publicité sur tickets de caisse)

Le spécialiste
francais du
couponning

Ticket Prome, enseigne de la
société Dekacom créde en 2001,
est une sociélé specialisée dans
la communication affichée an
verso  des tickets (coupon-
ning) de caisse des hyper et
supermarchiés sous la forme
d’encarts promotionnels. Ce
conceplt povateur permettant
de bénbficier d'offres exclu-
sives rencontre un grand sue-
cés depuis notamment son
ouverture fin 2007 /début 2008
au monde de la franchise.
Une arrivée (racassanie et une
veritable originalite qui lui
apportent sa  place de n®3
dans notre palmardés,

Ce wvecteur de communication
mmovant est un récl ounl grand
public, Trés exploite dans de nom-
breux pays, il se développe tres
rapidement o0 France, On enre-
gitre d'ailleurs une progression
de 43N pour
Le ocket de casse devient un
support local efficace pour les
commercants se tradwsane par un
accls peu cofiteux 3 b publicie
tout en béncficant d'une ditfu-

le couponmng.

S0 WPOTInte,

Un concept qui « cartonne »

O determine yue B7% des fivers
fréquentent de fagon hebdoma-
daire un hyper ou un super-
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teur de Tidker Protna
mervient dans cette logigue
et deviept un reel outl grand
public. En adéquanon avec la
comjoncture actuclle, les GMS en
proposant oo concept offrent a
leurs clinms la possibaling o fare
des cconomies tout ¢n achetant.
La surface moyenne des rickets
de caise a augment® de O7%
ees deux dermicres années. On
recence que T4 des consom-
mateurs utilisent un coupon de
reduction an moms une o
par mods sur les

Prennent Jusie ConDanance, ce

6 qui en

gui 3 geénerd une coolsance duo
couponming de 4G en 4 ans.
Ticker Promw wavaille aver des
enscignes wationales awant que
des franchisis ou des commer-
cants indépendants,

Larrivée de Ticke! Proma

sur le marché

Enme 2001 or 2007, Ticker Prowno
w développe et multiplic son pare
de partenaire, En 7 ams seulenient,
il devient on acteur important
pour les GMS et mulople son
chiffre J'affaires par 25. Fin 2607,
débur 2008, fort de 1 cromance,
Penwigne s lance en franchise

Fort de son expénence Jde phi
de 7 ams, le jeune pwau et
agjourd bk devenu  un des
acteurs wcontournables du mar-
ché du couponmng. Aujourdhui
partenaire de plusicurs enscignes
reconmues, Ticket Promw déve-
leppe son réscau de franchise cn
apporiant ses t'UmI‘ﬂEI'IL'L"} el un
réel appui aux futurs collabora-
teurs, Depus 2008, al propose
a ses futurs collaborateurs ure
alternanve aux réseaux déjd ext

anis,

Emimants do rocherche

Un véritable partenariat
Le franchie
FECOMMMI COMmme un ':'ll[l'l'r‘h'"l.'l'lr
indépenddant reponsble ot imph-
qué dans son affaire s o indi-
vidwaliste, Le méseau va, 3 travers

Ticke! MPrwmo st

ce partenariat, priserver Punit de
2 mangue et df AN Concept au
niveau national wot en dévelop-
pant oy identids locales,

De son coté, le franchisd, va
bénchoer de la notorice Jdune
ersengne en developpement. d'un
concept novateur, d'un encadne-
ment of d'un ACCONMIPECTenL

towt au long de son actale,

Le réscau asure en ofet 4 son
franchise :
= Une assstance of un accom-
pagnement 3 la gotion de wn
ACHVILE

- La grame dun  twmitoire
exploitaible, 'exclsnne d'vn oo
plusieurs déparements, un suivi
commercial e
wechimgue wut au long de som
conirat

une  assIsLance

= Une base d= traval ; Tickrt Prome
sccompagne ke fanchise dam s
démarches et lut fournit un ficher
de partenaires et d'anmoweurs
potentich sur s region,

Une lormaton : ae sdge se
dechinant en 4 modules permies
ant au franchisé d'étre opération

nel mmédianerent,

romo

= Dus annonceurs @ Ticket Prowio
dispose  d'acconds régionaux et
|mil1|]JIJ5. AVET d-l'\ ATTRINCETS
el que Awiesn, Cuick, N,
Fluncty,...

- La notoriéee - e réseau continue
de divelopper son image en fidé-
lisant toujours plus ses chents, en
suivant un plin medis percutan:
el <n entrctcnant ses ll.,r‘rl.l.“'h
prese

Le partenaire, mmplant® dus sa
naturcllement  posa
oonne comme un véritable expert
de I'fconomic locale, rentorgant

.'l.‘l‘:ll;‘:lnI [5514

ainst mterét du coneept et du
COmmCTLant

Un concept rapidement
rentable

Aver un droit J'entrle rakonna-
ble, entre & 3000 ¢t 16 (00 curos,
lentite  deviendra renable s
rapidenent. Le soivi commercial
et l'assstance wechnique seront
assures pour toute b doree du
contmat avec 1 ivker Prome,

Deux parties, partenares, qu ool-
laborent par des actions conumu-
nes a L reussite de leur actare,
voula les bases du conimat de fran

chise Ticker Prowe, avec en plus
un FE’IH’L‘PI Il:“S-'.'III.IH'I\"I'IT LRCTAE AT
el rl"'f[l'l:l:ll‘l“ L] -.'1r|1u|.1l1r:n;'.u|1l LS
Autnt de raisons qui assurent au
jeune réseau s plice envide de
N3 sur notre podium !

Pour e savoir plus :
W tckel-proma.com
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